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,Sky Trails. Nonstop Action. Von dir gebaut”
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Playmobil-Innovation Sky Trails: Grof3te
Marketingoffensive der
Unternehmensgeschichte begleitet
europaweiten Verkaufsstart

Mit Sky Trails hat Playmobil zum 1. September 2025 eine vollig neue
Produktlinie offiziell in den Handel gebracht. Nach einer exklusiven
Vorabverfugbarkeit bei Muller im August ist das Sortiment nun europaweit
erhaltlich. Begleitend zum Verkaufsstart ist auch die grofd angelegte
Marketingkampagne angelaufen - und sorgt seitdem fir hohe Sichtbarkeit
und starke Aktivierung Uber alle Kanadle hinweg.



Sky Trails steht nicht nur fir eine neue Marke, sondern auch fur ein vollig
neues Spielprinzip, das Bauen, Action und Kreativitat auf einzigartige Weise
vereint. Dank des modularen Systems ist Sky Trails Uber das Starter Kit
hinaus nahezu grenzenlos erweiterbar und ermoglicht immer wieder neue
Parcours und Spielideen.

Begleitet wird der Launch von der grofdten und innovativsten
Marketingkampagne in der Geschichte von Playmobil — mit einem vielfach
hoheren Mediaspending als Ublich. Die crossmediale Strategie kombiniert
klassische Reichweitenkanale, digitale Plattformen und immersive
Kontaktpunkte im Gaming-Umfeld. Ein starkes Signal fur den Start: Sky Trails
wurde kirzlich mit dem ,Deutschen Spielzeugpreis 2025"ausgezeichnet - als
Gesamtsieger und Gewinner der Kategorie ,Spiel & Technik”.

Bereits in der Pre-Launch-Phase ab 1. August setzte Playmobil auf digitale
Aktivierung: Kooperationen mit reichweitenstarken Influencern wie Rick Azas,
BastiGHG, Wichtiger, Rumathra und SkylineTV auf YouTube, Instagram und
Twitch sorgten fur hohe Aufmerksamkeit in der Community. Parallel dazu lief
eine DOOH-Kampagne im Umfeld ausgewahlter Muller-Filialen in Metropolen
wie Munchen, Stuttgart, Dortmund und Nurnberg.

Zum offiziellen Start am 1. September setzt Playmobil auf einen starken
Bewegtbildfokus: Eine TV-Kampagne fur Kinder von 7 bis 13 Jahren lauft bis
Dezember 2025 und wird durch Online-Video in sicheren Kids-Umfeldern
sowie Spots im Disney Channel erganzt. Eine bundesweite Out-of-Home-
Offensive sorgt zusatzlich fur Sichtbarkeit: Grof3flachen und Grofisaulen unter
anderem in Berlin, Frankfurt, Hamburg und Koln pragen die ersten beiden
Launch-Wochen. Fir besondere Aufmerksamkeit sorgen spektakuldre 3D-
Stunts am Munchner Stachus und im Centro Oberhausen sowie
Sonderplatzierungen im Raum Nurnberg und Furth.

Ein Highlight der Kampagne ist das eigene Roblox-Game zu Sky Trails, das
durch Kooperationen mit Gaming-Influencern wie Rezon und iCrimax sowie
gezieltes YouTube-Targeting unterstlutzt wird. Zusatzlich erfolgte eine
Aktivierung innerhalb der Minecraft-Community - ein Schritt, mit dem
Playmobil gezielt adltere Zielgruppen anspricht und neue Formen digitaler
Markeninszenierung nutzt.

Auch im Herbst bleibt Sky Trails prasent: In TV- und CTV-Umfeldern mit
hohem Co-Viewing-Potenzial - darunter Plattformen wie Amazon Prime -



sowie mit Spots in relevanten Familien- und Kinderfilmen in deutschen
Kinos.

Mit dieser grofiten crossmedialen Mediastrategie in der
Unternehmensgeschichte verzahnt Playmobil unterschiedliche
Zielgruppenansprache - von Kindern uber Pre-Teens bis hin zu Eltern und
Schenkenden. Unter dem Claim ,,Sky Trails. Nonstop Action. Von dir gebaut”
wird die neue Spielwelt cineastisch in Szene gesetzt und setzt damit neue
Mafdstabe fur die Markenkommunikation von Playmobil.

Seit uber 50 Jahren begeistert PLAYMOBIL mit seinen vielfaltigen
Themenwelten Kinder und Erwachsene gleichermafien. Im Zentrum des
kreativen, vielfach ausgezeichneten Systemspielzeugs stehen die ikonischen,
7,5 cm grofRen PLAYMOBIL-Figuren - sie laden Kinder dazu ein, in
verschiedene Rollen zu schlupfen, spannende Abenteuer zu erleben und ihre
eigene Welt zu gestalten.

PLAYMOBIL inspiriert neugierige Kopfe, ihrer Fantasie freien Lauf zu lassen,
ihre Neugierde zu befligeln und ihr Selbstbewusstsein zu starken — mit
unendlichen Maoglichkeiten. Seit der Markteinfihrung im Jahr 1974 wurden
uber 3,8 Milliarden Figuren produziert. Heute ist PLAYMOBIL mit uber 40
Spielthemen in rund 100 Landern weltweit vertreten.

PLAYMOBIL ist eine Marke der Horst Brandstatter Group mit Sitz in Zirndorf
bei NUrnberg. Die international tatige Unternehmensgruppe vereint unter
ihrem Dach starke Marken, die fur Qualitat, Innovationskraft und Design
stehen. Neben PLAYMOBIL gehort auch LECHUZA zur Horst Brandstatter
Group - bekannt fir hochwertige Pflanzgefae mit intelligentem
Bewasserungssystem.
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